


Ciao, sono Leopoldo Montini di 
SmanApp e ti scrivo per 
presentarti , la prima 
app di sicurezza stradale rivolta 
agli automobilisti che premia i 
comportamenti responsabili su 
strada. 

Semplice e intuitiva,  
premia chi guida senza infrazioni, 
offrendo punti cui corrispondono 
sconti e premi appetitosi!

 porta gli utenti, i nostri 
, a “guadagnarsi” il 

premio, incentivandolo a contattare 
l’azienda per ritirarlo, a differenza dei 

classici coupon di sconto. 

Più il premio è interessante, più 
l’utente è incentivato a usare 

 per guadagnare punti e 
ritirarlo.



Fin dall’inizio intorno a  c’
è stato un grandissimo interesse: 
oltre 1000 utenti in pochi giorni 
hanno testato la versione Beta! 

Si è creato subito 
 di utenti, tutti vivamente 

interessati alla nostra mission e ai 
premi dei nostri partner. Si è 
trattato di uno dei pre-lanci più 
grandi in Italia. 

Non è stato un fuoco di paglia: a 
distanza di qualche mese in tanti si 
sono uniti, in pochi ci hanno 
abbandonato.



In sole sei settimane di vita possiamo annoverare:

Quasi  percorsi complessivamente dai nostri utenti

 di premi e buoni già riscattati

Una retention (tasso di mantenimento degli utenti nell’app) di oltre il . Un numero altissimo in un 
mondo, quello delle app, che ha un enorme tasso di abbandono medio.

Una  molto fidelizzata che conta già , con cui 
interagiamo quotidianamente, risolvendo dubbi e ricevendo consigli e suggerimenti.

Un  che annovera brand del calibro di Lacerba, Storytel, Marzapani, Tate, VINO75.

Blog, articoli tematici dedicati a chi guida, quiz di sicurezza stradale e giochi in app per chi vuole 
guadagnare punti anche dal divano di casa, per .

Moltissimi  già in preparazione: badge, classifiche e molto altro, per offrire agli utenti 
un’esperienza sempre più stimolante!



I dati che seguono sono stati realizzati su un campione di 100 utenti e ci offrono un quadro 
rilevante (anche e soprattutto dal punto di vista delle nostre aziende Partner) riguardo a 
coerenza con la mission, interesse per le offerte, opportunità di crescita.

Il 72% dei nostri utenti la trova utile per raggiungere 
l’obiettivo che ci siamo dati. Questo dato dimostra che 
l’utente vuole, sì, riscattare i premi, ma anche offrire un 
contributo alla sicurezza stradale.

Il 65,6% degli utenti DriveCoin usa l’app tutti i giorni o 
quasi. DriveCoin tende a diventare rapidamente 
un’abitudine quotidiana. Il nostro obiettivo? Creare un 
nuovo trend e un circolo di sicurezza virtuoso.



    

Forse il grafico più importante rispetto alla nostra 
mission: il dato positivo dell’ 88,2% fa capire che stiamo 
andando verso la piena validazione del nostro obiettivo.

Anche in questo caso spicca l’importanza dei premi, con 
un rilevante 22,8 per cento, che, unito all’attenzione alla 
sicurezza, totalizza quasi l’80% dei pareri.



L’elemento da evidenziare qui è la presenza di un dato 
altissimo, quasi il 50 per cento, di contatti organici nati 
tramite amici, passaparola e store on line, indice di un 
alto tasso di viralità e crescita.

Un dato estremamente lusinghiero (oltre il 70% di 
soddisfazione): un utente soddisfatto è un utente che 
si ricorderà di noi e, di conseguenza, delle aziende 
presenti nel nostro marketplace.



  

Grazie alla collaborazione con Gamindo, 
app di gaming online, è nata 

, una simulazione di guida 
responsabile che ricalca la mission della 
nostra app. 

 ha così 
contribuito 
all’acquisto di 
impianti medicali 
per l’emergenza 
COVID-19, cosa 
che ci ha 
ovviamente 
riempito di 
orgoglio. 



Ora che hai scoperto chi siamo e cosa 
facciamo, siamo sicuri di averti incuriosito. 
Corri subito a scaricare la nostra app: la 
trovi su tutti gli store!




